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1. Pojem ekonomie, ekonomie v systému védnich disciplin, déleni ekonomie

2. Zdakladni makroekonomické ukazatele — produkt ekonomiky, inflace, nezaméstnanost, zahrani¢né-
obchodni bilance — jejich vliv na primyslovou oblast

3. Makroekonomické nastroje a cile jejich uzivani — monetdrni, fiskalni, zahrani¢né obchodni a
dichodova politika — jejich vliv na primyslovou oblast

4. Danovy systém — definice dané, charakteristika, zakladni pojmy, Gcel dani, uréeni vyse dané a
danové systémy, druhy dani, Lafferova kfivka

5. Efektivnost, hospoddrnost, rentabilita — definice a vypodty

6. Podnik jako soucast NH — hospodarsky proces, uloha statu v ekonomice, hospodarska soutéz a jeji
ochrana

7. Zivotni cyklus podniku — charakteristika jednotlivych fazi vyvoje podniku s akcentem na krizi a jeji
sanaci

8. Zakladani firem a jejich vystavba — Cinnosti pfedchdzejici zaloZeni, volba pravni formy, majetkova a
organizacni vystavba, podnikové Cinnosti

9. Majetek podniku a Ucetni vykaz rozvaha — struktura rozvahy, charakteristika rozvahovych polozek,
vliv hospodarskych operaci na rozvahu

10. Hospodarska ¢innost a penézni toky v podniku — vynosy, naklady, hospodarsky vysledek, pfijmy,
vydaje, metody tvorby vykazu Cash-Flow

11. Podnikova strategie — pojem strategie, strategicky subjekt, strategické fizeni v systému
managementu, strategické mysleni, asovy horizont a strategické oblasti, informace a strategie

12. Dlouhodobé zaméry firmy — poslani podniku, vize, strategické cile, podnikova strategie, strategicky
planovaci model

13. Analyzy obecného makroprostiedi — PEST, PEST MAP, metoda 4C, metoda Strategické mezery,
metoda ETOP a metoda Tvorba scénafl

14. Analyzy oborového prostredi — subjekty oborového mezoprostfedi, Porteriv model péti sil,
ekonomicka charakteristika odvétvi, analyza hybnych sil v odvétvi, strategické mapy

15. Analyzy vnitfniho prostfedi — Funkcionalni analyza, analyza CSF, analyza Zivotniho cyklu vyrobkd,
analyza BCG, ADL, Hoferova analyza, ABC analyza, SWOT

16. Marketing a trh — vyvoj trhu, znaky soucasného trhu, trzni cyklus, typy poptdvky, historie
podnikatelskych filosofii, vyvoj marketingu ve svété a v CR

17. Marketingovy vyzkum a marketingovy MIX — Ukoly, zaméreni a faze, formy a metody
marketingového vyzkumu, definice, historie a charakteristika marketingového MIXu

18. Vyrobkova politika v marketingovém mixu

19. Cenova politika v marketingovém mixu

20. Distribuéni a komunikacni politika v marketingovém mixu




